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雲林斗六太平老街店面招牌的訊息、詮譯與規劃之研究 

 

郭漢鍠 1 蘇玫碩 2＊ 陳奎任 3 
 

 

1 國立虎尾科技大學休閒遊憩系 副教授 

2 國立雲林科技大學應用外語系 講師 
3 國立虎尾科技大學休閒遊憩所 碩士生 

 

摘要 

 

分析相關屬性之不同招牌的設計，進一步了解招牌空間配置的使用形式與類型，並萃取可以詮譯斗

六太平老街店面招牌語言的元素及符號，提供設計與規劃老街新對稱認知招牌的創作源，以這樣方式建

構之基礎下，產生不只是很普通的建築附加物而已，也可以是很富有老街地理生命的藝術物，同時也是

時代景觀延續所孕育發展而成具創意的公共藝術。再者，從研究中發現太平老街經過一系列的時間與環

境的衝擊及演化，每個時期的招牌都各具其特色與代表的圖像空間。現今太平老街又經過城鄉風貌改造，

雖然回復原有老街的風貌，但對於招牌成列與空間展示的策略或多或少缺少原創歷史的脈絡與傳承；簡

言之，其呈現的符號不易產生永續的詮釋語言，本研究將重點於店面空間及其附加的招牌，透過電腦軟

體 autocad2008 及 3dmax 模擬的手法繪出新的太平老街招牌景觀，以簡潔符號局部詮譯重現太平老街生命

的風采。 

 

關鍵詞:招牌、老街店面、公共藝術、招牌景觀、歷史的脈絡與傳承。 
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壹、 前言 

台灣發展觀光已至瓶頸及休閒遊憩永續經營

的需求，為了解決這樣的窘境，以及如何才能達到

新契機而創造永續產業的新生命，必要溯及藝術認

知層次原因的根源〔1〕，首要強調環境倫理的藝

術〔2〕與經濟概念為基礎〔3〕，紮實的發展才能

建構協調的外在景觀與潛在不息的滾動力。由此，

對於台灣文化景觀（Cultural Landscapes）街區的發

展元素，最重要從老街整體規劃，進行保護、復原

與改造的工作，這一方不單是達成保存文化景觀影

像的資產，而是確切延續台灣文化的精魂，也是相

輔相成，同時也對觀光休憩產業提供成功永續經營

的不二法門。 

上述亦提供進行雲林太平老街不同層次及實

質特徵之文藝復興而演生與永續發展的重要依

據，其實就是訴說一個不息的故事，其潛在的動力

必是來自了解自身歷史的演進過程、多元的脈絡與

根源，如此才能成就延續不絕的發育與成長；發掘

雲林斗六太平老街，先從環境及符號之互動而獲悉

點滴太平老街的心路與其得以生存的元素：老街在

於清朝開始就已經是主要的商圈，那邊在不同年代

時有著許多各式各樣店面空間的變化，由過去歷史

照片及紀錄慢慢去發覺店面空間的招牌在街道中

發展過程也隨著時空演進詮釋社會文化的意識脈

動〔4, 5〕與人文的藝術角色；再從建築面向的觀

察，自清朝開始的南北貨大街到日治時期發展出巴

洛克建築風格，接續到國民政府來台，戒嚴時期及

解嚴時期，歷經多種時期，所呈現出的街區招牌景

觀，各有特色及相異之處，現今，招牌在文字、用

色、字體、排版、材質上面更是隨科技的創新而有

新式開放的使用手法，這都是商業化驅使附加功能

之招牌能達到最佳的效益〔6〕，近年來政府推動

的城鄉風貌發展規劃，推動進行老街改造之事項，

招 牌 產 生 了 一 系 列 的 意 像 變 化 與 演 變 的 研 究

〔7,8,9〕。所以店面空間與招牌互動演變其實透露

老街個體在環境下發展生命力的詮譯，也靠訴著太

平老街於不同時空下的生存與不息之道。 

另一面向，關於標誌物對不同時期之街道景觀

的影響，可以發現其中個體空間配置的影像中是以

招牌影響街道景觀最為明顯與可詮釋重要的節點

所在；從現今都巿景觀中呈現高密度的商業發展及

開發下，招牌林立是我們現存都巿中最獨特的景

觀、傳媒與商業價值，雖是妨礙巿容最主要的因素

之一〔10〕，然也是多元文化的展現，避免失去招

牌傳承的生動力，唯有透過完善規劃、意識的綻放

與適當的整合，才能達到招牌廣告及藝術文化傳播

的最大永續效益。再者，過去時空建築藝術的剖

析，在民國86年前，太平老街歷史建築上充斥著各

式混雜不協調的商店招牌，遮蓋了老街原有的建

築，完全失去了歷史街屋可能有的文化風貌，於是

當時政府推動了「太平路歷史街區新風貌計畫」，

至民國89年完工後，原 來 遮 住 美 麗 建 築 繡 面 的

大 招 牌 被 拆 除 ， 以 制 式 化 的 小 招 牌 統 一 街

道 ， 秀 出 了 原 來 壯 麗 的 古 典 建 築 風 貌 ， 這 又

使 太平老街被開啟了另一種新人工制化下店面建

築空間的風貌。 

再由回顧太平路街景風貌演變的過程，發現老

街歷史隨時轉變，過去由傳統商家組成的街屋，由

於戶戶的「亭仔腳」緊緊相連，而且每戶的面寬窄、

進深長，讓人很容易感覺到昔日商業氣氛之濃厚。

像這樣的街屋，在台灣除了斗六太平路外，北部的

大溪、淡水、迪化街、萬華、三峽、宜蘭頭城、新

竹湖口及中部的鹿港、南部的新化、旗山等地都有

此種形式的老街。在許多現代人的價值觀中「舊」

常是「新」的對立，是現代化的最大包袱，所以我

們可以看到過去曾經繁華風光的歷史建築或商業

老街，隨著工業化的腳步而一棟棟地被拆，然而，

拆除了老街拓寬了馬路，地方是否因此而進步？如

否，則讓老街得以新生，藉其原本累積的文化價值

與重新開發的經濟效益所帶來的商機是否可能更

甚前者？斗六自清朝以來一直是雲林地區的行政
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中心及工商重鎮，而太平路在清朝時期被稱為「大

街」，除了位居南北鄉村的聯絡要道外，斗六重要

的商業機能大多分布於太平路上，而俗諺「街頭媽

祖間、街尾觀音亭」分別說明了民間的重要信仰媽

祖（受天宮）及觀世音（永福寺），分別座落在太

平路的兩端，也象徵了太平路昔日的重要性，一九

四○年富田芳郎調查的斗六商店街鋪分佈則明白地

顯示了太平路的繁盛商業機能。許多老一輩的斗六

人都知道太平路輝煌的歷史，而且在許多人的心目

中能住在太平路上的屋主，都是經濟基礎非常好的

有錢人家，以前雲林地區重要的雜貨中盤商、銀

樓、診所、布莊、西服店多集聚在太平路上，隨著

時代的變遷，太平路的雜貨中盤商僅剩一家，布莊

已不復見，但銀樓及診所仍是太平路上重要的行

業，其他取而代之的是服飾店、眼鏡行及童裝店等

〔11〕。關於建築型制空間的呈現，太平路的街屋

與台灣其他地區的街屋最大的差別在於，諸如大溪

老街、新化老街及旗山老街等的建造時期及建築特

色都是同一時期建造的同式風格建築，僅有太平老

街分屬三個時期建造，因此前、中、後段呈現了不

同風格的建築特色，分別為仿巴洛克型制及現代主

義型制，不僅反映了時代的價值觀更為台灣的建築

史留下了見證。談及老街的文化，太平路還未成為

一個新興話題以前，除了老一輩的人知道它的輝煌

歷史外，大多數人從太平路走過，並不會對它多看

一眼，即使對它多看兩眼，也看不出什麼名堂，甚

至還有人說太平路上傳統建築的女兒牆，看起來就

像是一塊塊的墓碑，既冰冷又僵硬。然而自從太平

老街重新裝扮後，知名度隨著辦活動及在媒體的高

曝光率而引起了許多人的關注，加上國小鄉土教材

必須自編，許多老師開始注意到太平路的發展，其

中雲林國小的同學更以斗六太平老街為主題參加

文建會所舉辦的「畫說歷史建築」兒童看圖說故事

比賽，而獲得全國第一名。另外文化局推出的文化

一日遊更讓太平路成為必經的景點，因此「文化導

覽員」的角色也就應運而生，而太平老街成為「文

化資產」的概念亦日益突顯。 

綜觀上述不同面向的解說，從雲林縣斗六市太

平路為主要的研究個案，以研究者主觀意念來看，

經過改造後的太平老街，雖然重現舊有建築風貌，

但關於標誌物對街道景觀的影響，其中又以招牌影

響街道景觀最為重要〔10〕，雖然不再是繁亂的招

牌，但由於目前太平老街上之店家招牌，在材質、

樣式上過於統一，無法顯現出各店家之特色，理想

的文化景觀街區所需具備的附加物、招牌設置，應

是能兼顧當地生活需求，並減少視覺上的衝突以及

不協調感，在太平老街的個案中，老街經過一系列

的規劃及改變後，所屬附加物、招牌，仍然有改善

進步的空間，因此本研究將探討何種街道附加物、

招牌設置形式較為貼切，並進一步了解廣告招牌是

否會對景觀以及人造成影響，透過附加物及招牌對

人的影響，進而去感受街道整體意象，同時藉此了

解「招牌」於文化景觀街區中所扮演的角色是加分

的效果，還是雜亂的代名詞。 

基於前述簡扼說明歷史背景與探究動機，本研

究以招牌景觀為意識成像之發揮的實體，探討雲林

縣斗六市太平老街道招牌的空間與文化景觀，以單

一結點的創作與呈現，解說其可能帶來的影響，所

以茲歸納本研究之目的分別如下：ㄧ、案例分析及

萃取有延展性的元素。二、以萃取元素的面向模擬

或提出適合新、舊街道附加物招牌的設計與其意象

內涵的詮釋。三、新、舊視覺衝擊的討論，說明招

牌於店面與街區空間景觀的影響。 

 
貳、 材料與方法 

一、研究範圍 

本研究以雲林縣斗六市太平路街區作為研究之

對象，如圖 1 太平老街研究範圍圖所示，整個研究

範圍包括如下： 

（一）空間範圍 

以 空 間 區 來 區 分 ， 斗 六 太 平 老 街 的 街 頭
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是 從 斗 六 圓 環 算 起 至 街 尾 斗 六 郵 局 旁 的 永 福

寺 為止， 本研 究將老 街全 長約 600 公 尺的街

道 ， 分 出 數 個 節 點 加 以 探 討 其 景 觀 附 加 物 、

招 牌及景 觀對 人之影 響。  

（二）時間範圍 

以時間來區別其建築景觀，其建築年代從二十

世紀初期橫跨到中期、晚期，甚至於二十一世紀初

的建築風格皆有，而且其中數十棟甚至歷經明治末

期與大正初期，其歷史建築至少八、九十年以上，

本研究則以此段歷史期間所遺留下來之珍貴歷史

景觀，做出一系列之研究探討。 

 

1.研究內容 

資料訪查從清朝時期的「大街」、日本時代以

及現今之太平路一直為斗六的主要商店街，同時將

以太平路之街道路段作文化景觀構成分析，藉由實

地勘察及網路上許多老街之案例並分析，分析的項

次如招牌空間配置、文字、型式、、、等與招牌相

關附加物的綜合比較，以實際所得之情況加以探討

老街店面之文化景觀及其附加物的空間協調性，由

招牌設計規劃與模擬說明文化景觀之特色。招牌設

計模擬的做法如下： 

(1)多種方法呈現出招牌的樣式：a.徒手繪製理

想 中 適 合 之 招 牌 形 式 。 b. 以 電 腦 軟 體

AUTOCAD2008 建立出徒手繪製之 3D 實體。c.部

份複雜難以呈現之設計將以美工軟體 Illustrator 繪

製出理想平面設計。 

(2)街 道模擬： 以 AUTOCAD2008 模擬出太

平路和中華路的交接處 57-85 號之間的 3d 街道模

擬，本研究考量此段街道建築物保存較為完整，較

容易呈現出設計作品的特色。 

(3) 招 牌 以 及 街 道 整 體 呈 現 ： 將 以

AUTOCAD2008 模 擬 出 的 街 道 、 招 牌 套 用 到

3dMAX 加以彩現並且製成動畫形式呈現出招牌原

樣以及設計作品。 

 

參、 結果 

一、相關屬性案例分析與設計元素萃取 

台灣有許多老街看起來的模樣都極為相似，主

要就是因為大約在 1910 年時日本人執行街道改正

計劃，許多城鎮的主要道路都在這個計劃下拓寬，

迫使商家重建屋舍，而當時雖然是日本人統治，政

治不是那麼自由但經濟穩定，再加上主要街道上有

錢人多，大家也就紛紛蓋起了洋樓。台灣老街雖然

使用了巴洛克、哥德、希臘、羅馬式等建築語彙，

但也加入了台灣匠師的心思創作，整體的表現應該

說是「台灣的街屋」，不屬於「巴洛克式」、不屬於

「文藝復興式」，這只有在台灣才看得到，別的地

方沒有的。本結果裡面對於相關老街招牌的設計意

象，列出五個案例分析與探討)：案例一為三峽老

街，三峽這個充滿人文藝術古鎮。一般人對此的印

象就此於祖師廟及三峽老街；但就老街的精華而言

，三峽的歷史與藝術地位可謂老街之選。三峽，原

來三峽、橫溪大漢溪、三溪匯流之地，故舊稱三角

湧。而早期三峽因茶、樟腦、木材和煤的產銷而繁

榮；但今天的三峽，以保存悠久的古建築及人文文

化，成為熱門的旅遊地點，但也由於此特質走在華

麗與古樸的老街上，到處散發著懷舊的情懷，引領

人們走向心靈與藝術的聖堂，諸此詮譯的符號為山

靈水秀。案例二為大溪老街，大溪老街是兩條老街

所組成的分別是和平老街以及中山老街；由於和平

路自古以來署於商業區域，所以街屋外貌證件自然

朝向華麗走向，漢文化圖騰加上歐洲各朝代國度建

築特色裝飾的街屋外貌稱為「大溪式建築」十分得

體，因為如此大規模有特色的聚落建築體在亞洲絕

無僅有。中山路位置處於大溪老城區南方，自清末

、日治時期以來都稱為「新南街」，此地區屬性位

於高層，立面牌樓格調特別素雅高貴，甚至街屋牌

樓直接按照台北總督府南院迴廊格式建造，可見氣

勢不凡，其特色付予的元素線條簡明顏色鮮明。案

例三為湖口老街，湖口老街的堀起是因為南北縱貫
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的通車和大湖口車站的設立，民國 18 年火車站遷

移到新湖口，從此湖口老街的商業榮景也隨著火車

聲一起呼嘯而去，但是這條老街建築卻奇蹟似地被

當地淳樸的居民驕傲地保存下來，重新以文化、歷

史、觀光、教育、休閒的姿態踏上新世紀的舞台，

緊密地牽引著整個大窩口地區未來的脈動和願景

。湖口老街也於商業發達後逐漸形成，目前所看到

的湖口老街建築約建成於 1910 至 1920 年代，由於

日治時期流行西洋建築的樣式，所以，這些蓋房子

的所師很多都到艋舺(今台北萬華)一帶觀摩，順便

學習各種不同的技術，以建造華麗的街屋，因此，

我們可以看到西洋建築所用的拱圈、裝飾元素等，

這些用泥塑、剪黏所塑造出來的人物、花樣，正代

表著當時的文化。由於老街的街道整齊，建築物的

立面又具有特色，而成為著名的商業街道，這些背

景內涵浮出前衛及融合的設計元素。案例四為旗山

老街，旗山老街以旗山火車站為起點，集中在復興

街、中山路、華中街一帶，長長的街道維持古樸的

面?。旗山火車站維多利亞式的優雅外貌及哥德式

八角斜頂，勾勒出縱橫交錯的立體空間，訴說著昔

日旗山製糖業發達的盛況。製糖業為旗山帶來繁榮

經濟，進而興起模仿歐洲巴洛克建築風格的洋樓，

整排街屋望過去，相當壯觀，宛如走進露天建築博

物館。座落於三角窗地帶的旗山鎮農會，簡單的山

牆、洗石子的柱身和磚造走廊，仿巴洛克建築連成

一氣，成為老街獨特的地標，這些是蓬勃發達的意

象，顯示融合經濟現況。案例五為國外創意招牌，

採取了幾樣國內的招牌跟老街作比較，國外對於招

牌方面較為講究設計感並且在於裝飾方面都稍加

華麗，而有自我商家的獨特性，也是老街目前加強

創意的特色，並且有些立體招牌也達到公共藝術的

感官，簡單的語言即是實務及簡明線條表達個性。 

二 、街道 模擬 及招牌的設計 

本研究考量街道建築物保存較為完整，較容易

呈現出設計作品的特色，因此擷取一段老街代表，

即圖 2,3 模擬出太平路和中華路的交接處 57-85 號

之間的 3D 街道立體模擬，同時作為招牌空間配置

基礎的背景。再以手繪圖釋招牌的設計，圖 3-1 招

牌設計理念為如耳熟能詳的一首打油詩，「星期一

猴子穿新衣，星期二猴子肚子餓，星期三猴子去爬

山，星期四猴子看電視，星期五猴子去跳舞，星期

六猴子去斗六，星期七猴子擦油漆，星期八猴子吹

喇叭，星期九猴子去喝酒，星期十猴子死翹翹。」

而在於很多球隊、活動、節慶都會有吉祥物的存

在，而運用了這首打油詩來的靈感創造出屬於老街

的吉祥物，增添了幾分趣味的色彩，並且讓招牌也

活化了起來，而招牌其中的雲朵又代表著地方性

(雲林)；因為斗六古地名是斗六門，而它的東邊群

山林立，終年雲煙渺茫所以獲得雲林這稱呼，因此

使用了雲朵的元素。圖 3-2 招牌設計理念為老街上

有著數間診所林立，所以對此下了心思運用了懸壺

濟世的成語，並參考過許多招牌有些都用了簡單意

象去詮釋；便採用了葫蘆的圖示來襯托老街診所招

牌。圖 3-3 招牌設計的靈感來自於斗六與嘉義爭取

設縣過程中，規則是秤土的重量，而嘉義人在土中

加了鹽，並且浸水讓重量提高許多；而斗六人卻拿

了純土秤重過程中雖然斗六人輸掉了但是卻贏得

老實、純樸的美名。而扁擔在老一輩是一個挑重、

搬運的工具，對於雲林農業大鎮也是個不可或缺的

工具，富含著有擔當、樸實的設計概念。圖 3-4 此

設計則採用材質則採用金屬線條，用複雜的線條裝

飾來突顯招牌的美感，引起來客的注意，面板則可

讓店家自行設計的招牌，同時除主體結構採用的材

質則是古樸的金屬架構之外，其面板則突兀的也可

採用 LED 跑馬燈的形式，讓老街的視覺看起來附

有現代感又不失老街原有的風格。再者不同的情境

時也可運用木類材質頗營造思古幽情，視覺感受是

親切與溫暖的，在面板上亦多配合名家書法題字，

以厚黑的底字、金色的字體，讓老街完全呈現出最

初的老街形象。圖 4 將手繪圖騰轉以電腦美工精緻

化，而具時代工藝的價值感。圖 5 為店面與招牌互

配之配置電腦模擬實體。 
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肆、 討論 

過去探討店面及招牌互動的許多研究大都集

中 商 業 、 招 牌 功 能 性 及 街 之 視 覺 景 觀 等

〔6,12,13,14,15,16,17,18〕，並無以兩者互動結構分

析，說明兩者角色不同規劃空間的變化，這變化詮

釋含意之深層意像與其建構的基礎，本核心簡單以

設計理念轉為符號語言解說有背景的建構與發展

為永續的成長。再者，由研究中發現老街所呈現及

被使用的狀態並沒有顯著的情形，比其他老街知名

度來說，也顯得比較低落，經整理出的資料而統整

出，太平老街的招牌缺乏其獨特性，就本研究招牌

意象的改造，則對了老街招牌的意向做了一系列的

改造，藉由所設計出的概念招牌則可對於老街所欠

缺獨特性方面的招牌意向做了一系列的補強，例如

研究中所使用的猴子意象，以斗六及猴子的打油詩

關連性，猴子圖樣的招牌來創造出專屬的太平老街

特色或是吉祥物，或許可進ㄧ步意外的成為老街的

主體特色，令人想一探究竟的心態，或許能由此達

到觀光人潮的湧入，復甦老街當年的熱鬧場景，太

平老街在歷經了 300 多年的時代變遷，不管是受到

了大自然的或是人為因素所引起的種種危難，所僅

存的建築可說是難得可貴的，而目前老街所面臨的

課題是它造街過後永續經營的推行，而本研究中的

招牌設計如有辦法爲老街注入動力，必定會在引起

新的迴響，進ㄧ步在提醒著斗六人保留歷史古蹟的

功能呼應了研究目的『新、舊之衝擊招牌對街區影

響』。以防止老街因時代衝擊而被淹沒甚至消失；

希望本研究之設計成果對於太平老街的招牌改造

上有所助益並符合店家和居民的需求。 

 

伍、 建議 

一、招牌規劃後產生之影響 

根據對太平路遊客訪談初步調查，獲悉他們對

太平路如果招牌重新以此設計的看法，部分民眾認

為太平路重新改造，可能商家幫助不大，因為他們

到太平路的目的大多造訪歷史建物的心態而非消

費，要恢復商業的生機談時不易，但對於店面景觀

轉型以歷史的基礎再建構，大部分的民眾都認為這

樣的轉型感到驕傲與期待，因為斗六終於至少有一

個特色出現了，當親朋好友來斗六玩時，就可以帶

他們去逛逛太平路，順而汲取與沐浴於老街文化的

氛圍與景觀環境。雖然如此，每當一問到遊客會不

會因為太平老街的改變常會來太平老街，答案持否

定的態度，因為太平路的招牌景觀改變了，但店家

經營策略及觀念並沒有跟著以此歷史背景而調整

成相輔相成的單一有機體，所以往往舉行活動帶來

的人潮只是短暫的，激情過後隨即不再留住人的眼

光，此建議公部門應是以積極輔導的角色教育店家

負有老街歷史的責任與使命，唯有這樣自然才是永

續經營的方法。 

 

二、民間團體協助後續經營 

以前當太平路在改頭換面後，面臨最大的考驗

就是居民對老街的定位與經營理念有很大的岐異

性，太平路全長約六百公尺，行政區域橫跨四個

里，而且商業型態頗為複雜，其中以服飾業、金飾

業、眼鏡業及醫藥業為主要業態，因此當擁有相似

型態建築的大溪老街、鶯歌老街，甚至現代化的精

明一街在做街區特色規劃時，太平老街即因路段過

長及業態複雜而意見分歧，因此造成屋主與各承租

戶間因自身利益的考量而難有共識。加上許多房東

不住在此地，對於老房子的感情日淡疏於維修，至

於承租戶如何改裝也毫不在意；更甚者，有數間因

為產權複雜，而閒置荒廢以致於殘破，所以引進其

他非在地民間團體無限的奉獻，以大愛的精神幫助

由居民組成的「斗六市太平大街發展協會」面臨苦

撐大局的窘境，應可克服老街店家彼此間的間隙，

共創老街新春天的到來。
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圖 1：雲林縣斗六市太平老街研究範圖(陰影部份) 

 

   
圖 2 太平老街 街道遠 視 3D 模 擬。        圖 3 太平老街街 道近視 3D 模 擬。  

 

  
 

      
圖 3 徒手繪製理想中適合之各式招牌形式。1.雲林彩雲的元素。2.懸壺濟世的意象。3.富含著有擔當、樸

實的設計概念。4.多功能設計，不同的情境時運用合宜的材質而營造招牌於空間配置的價值。 

1 2 

3 4 
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圖 4 以 Illustrator 轉換手繪概念製出美工平面設計繪圖。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 5 電腦軟體(AUTOCAD2008)建立店面配置不同招牌設計之 3D 模擬實體。 
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Abstract 

 
Analyzing the related attributes from the different store advertisement design it provided further uses and 

how to apply in the store space disposition and its own character, that the extract of the process they could be 

translated into the cultural element, language and landscape which the developed concept make a recreated and 

renovated basis plan new symmetrical cognition and advance culture life. Follow the basis it is not only an 

appendix around the main construction, but also be it highly landscape art in the geography.  Simultaneously it 

is just time extension to breed, develop and to become a creatively public art.  Moreover, the old street it had 

the environmental impact and landscape evolution through a series of time, which each time did it represent its 

own characteristic and spatial image.  Nowadays the Douliou-Taiping old street planned for transformation 

under the government action it had restored some original style and landscape, but the strategy process and result 

it had loss the historic vein and the inheritance more or less.  In short, the sign from the store space presented it 

is not easy to be translated into image language which could produce a powerful art sustainably, forever, the key 

in the research about shop space and additional advertisement draws the new contour and spatial design by 

computer software AUTOCAD 2008 and the 3DMAX, which simulates the store landscape future, that it makes 

a renaissance to restore the old street life with the succinct sign annotation. 
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